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:DONDE NACEN LAS MODAS?

La cultura inspira, los disehadores proponen, los
editores de moda eligen pero son las influencers
quienes dan el veredicto y provocan la estampida al
consumo. Hoy el laboratorio fashion esta en la calle y se
expresa en las redes sociales, pero no siempre fue asi.
Recorrido por la génesis de una tendencia, ayer y hoy.

Por Agustina Vissani*
para la Redaccionde LA OPINION

Nos metimos en las entrafias
delmercadomasefimerode todos
para analizar qué tan arbitrarias
son las tendencias y si existe o
no un mecanismo perfecto que
nos obliga cada afio a abandonar
objetos, mucho antes de que se
gasten, porque, de repente, pasa-
ron de moda.

Aunque algunos fantasean con
la idea de que existe una “elite
fashionista” que se retine a orillas
delLagodiComoenItaliaadecidir
qué se usara la siguiente tempo-
rada, eso no pasa. Un sistema de
las tendencias pre orquestado
representaria el suefio absoluto
de las marcas pero es imposible
quegrandesegolatrascomo Ralph
Lauren, Valentino Garabanni o
MiucciaPradaseencuentrenpara
ponerse de acuerdo sobre lo que
subiran a la pasarela. Entonces,
écomoesquedespuéslaspropues-
tas se repiten?

El origen de las tendencias de
moda tiene varias fuentes. Hay
algo de cierto en lo de “un grupo
de poderosos dando la primera
puntada”peronosetratadelosdi-
senadoressinodelosempresarios
textilesque, teniendoencuentasu
produccion, delinean lo que sera
la carta de colores y estampados.
Luego influyen las consultoras
internacionales de tendencias,
que realizan periddicamente
informes que registran el pulso
social y vaticinan “lo que vendra”.
Por tltimo, y cada vez mas impor-

tante, los mismos consumidores,
impulsados por la gran difusién
que les permite el uso de las redes
sociales. Instagram convirtié a
chicas y chicos con estilo en los
nuevos jueces de moda. Actores,
cantantes y mortales corrientes
pero con miles de seguidores vir-
tuales, terminan de decidir qué
estabienyqué estimal. Ylohacen
con tal velocidad que a las marcas
les cuesta seguirles el ritmo.

&Quién lo dice?

Estosiesarbitrario. Dependede
lo que esta pasando en el mundo,
decudlessonlosreferentesycomo
nos llega la informacién. Pero asi
como hoy se acatalo que publican
en sus redes los influencers, hubo
unaépocaenlaquelosreyesdecian
lo que se podiaylo que no se podia
usar.Luegolosdisefiadoresfueron
los grandes reyes del fashion. De
a poco, los estilistas modelaron a
sus musas (las primeras divas de
Hollywood) ytanto ellas como sus
personajes inspiraron a millones
demujeres.Enlos‘80,losdeportis-
tasimponian estilosy enlos ‘90 lo
hicieron las top models. Y aunque
es cierto que el tltimo eslabon de
la cadena es este personaje o lider
de opinién que se pone lo que le
gusta y lo convierte en moda, hay
un montodn de otros actores que
hacen lo suyo en el circuito de
tendencias.

Los actores

e Las agencias: hay oficinas
especializadas (en el pais esta el
laboratorio de tendencias Visio-

(INSTAGRAM: @PAU_ECHE)

nes y el Observatorio del Inti; en
el mundo, estan Trendwatching,
MPDclick y WGSN) que editan
cada temporada cuadernos en
donde predicen tendencias.

¢ Losdisefiadores: tomanloque
ven en las ferias textiles, editan lo
que les sirve de los cuadernos de
tendencias y se inspiran a través
de distintos disparadores de su
vida cotidiana, a partir de lo que
esta pasando en el mundo.

e Los disparadores culturales:
puede ser una pelicula, una serie,
un fenémeno social o hasta un
hechopolitico.Enespecial,hayuna
fluida interaccion con laindustria
del espectéculo.

¢ Los medios: tanto las revistas
demodacomolosmediosdigitales

La protagonista de Velvet, Paula Echevarria, es una gran influencer.

especializados funcionan como
curadores de las tendencias. Son
intermediarios entre el disefiador
y el publico, eligen los colores y
modelos que van a caracterizar la
temporada.

¢ Los cool hunters: mas alla de
los que trabajan exclusivamente
paralasmarcasoparalasagencias
de tendencias, hay “cazadores de
tendencias” independientes que
hacen que los looks mas llama-
tivos del Street-style terminen
convirtiéndose en la nueva moda.
Imposible no nombrar a Scott
Schumann de @thesartorialist
asicomo @thestylographostreet-
styled.

¢ Los influencers: los lideres de
opinién, adelantados entre dos y
cinco anos a los demas respecto

delastendencias. Hoy,influencers
e instagramers, que ya sea por
su buen gusto genuino o porque
tienen armado un perfecto meca-
nismo marketinero (con sueldos
altisimos por parte de las marcas
que las esponsorean) influencian
al resto de los consumidores.
Asi que si ellas dicen que se usan
las zapatillas, ahi vamos todas...
iaguante el running!

Algunos disparadores:
1-Unapersona: la primera dama
de los Estados Unidos, Jackie
Kennedy, fue una de las primeras
influencers. Todaslasmujeresque-
rianversecomoella.Susmaxigafas,
suscarteras,susguantes,sustrajesy
hastasupeinadosondenominados
“estilo Jackie” desde entonces.
2-Un hecho: durante los afios
‘60, con el inicio de la carrera
espacial y la llegada del hombre a
laluna, surgid la “moda espacial”.
Estatendenciase inspirabaen los
trajes de los astronautas e impuso
los vestiditos de corte geométrico,
los materiales metalizados y los
tonos flto.
3-Una prenda: si bien el trench
Burberry se habia popularizado a
partir de que los usaron los solda-
dosenlaPrimeraGuerraMundial.
Fue la pelicula Casablanca, con
Humphrey Bogart quien lo elevd
aicono de estilo.
5-Un personaje: Diane Keaton
en la pelicula Annie Hall (1977)
popularizd el look masculino para
las mujeres, con chalecos y trajes
Oxford.
5-Una pelicula: El Cisne Negro
(2010) puso de moda el tuty, las
transparenciasyhastahizorevivir
el body.
6-Unaserie:elpeinadode Rachel
(Jennifer Aniston) en Friends.
7-Unabloguera: Tavi Gevinson,
delblog TheStyle Rookie,setifid de
gris en 2010 e impuso las canas.
*Periodista especializada en
Moda, secretaria de Redaccion
de larevista Ohlald!
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LAS TENDENCIAS MAS FUERTES DE
LA TEMPORADA OTONO INVIERNO 2019

Se viene un otono en clave se-
pia. El beige encabeza la gama
de colores principales, que son
de saturacion débil e infinitas
tonalidades parecidas.

Pero, si bien la paleta de color
que engama la temporada es
marron, no haynada de basiconi
nadade simple enlas tendencias
que la constituyen.

Este es el otofio de las tex-
turas.

Hayqueprepararseparaelcor-
deroy, paralapanaylalana. Para
las estampas escocesas en tonos
empolvados, engamadas entre si
y combinadas inesperadamente
entre ellas.

Los colores

Este otoflo nos sorprendera
con una multiplicidad colores
pasando porlostierras, mostaza
y verde oliva, aunque el rosa y
celeste continuaran siendo los
tonos pasteles pos excelencia.

Tonostierras:Loobviosonlos
tonos tierra, encabezados por el
beigeyseguidosportodoslosad-
yacentes en el circulo cromatico.

La parte buena es lo facil que es
vestirse con esta idea. Todas las
prendas que comprendan algun
tipo de “marrén” combinaran
juntasalaperfeccionenunoutfit
monocromatico.

Naranja y coral: El naranja
fuerte y el coral dan destellos de
vida, resaltandocomounosdelos
colores saturados que acompa-
fian la gama amarronada.

Mostaza y verde: son colores
que supieron estar en el podio
del street style y, por suerte per-
duran, ademas es una excelente
opcidn para combinar entre si.

Rosa y Celeste: las clasicas
también tienen su lugar. Porque
el rosa y el celeste no dejan de
vibrar como una alternativa ul-
tra femenina para llevar de pies
acabeza.

Las estampas

Escocés: estuvo tantas veces
de moda que se podria decir que
no se trata de una tendencia, si
no de un basico que revive cada
pocos afnos.

El escocés, tartan o estampa
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de cuadros (cualquiera sea su
denominacién) es La Estampa
de esta temporada otofio in-
vierno. Y se usara en todos los
colores que son tendencia, en
todas las combinacionesy tipos
de cuadros.

Se anima incluso a cruzarse
con otras estampas como las flo-
res o los lunares, pero en menor
medida.

Animal print: conelleopardo
como maxima estampa IT, las
puertas de la moda le abrieron
paso al snake y al croco. Estos
patrones salvajes se llevan con
mucho estilo.

Seeligeel “croco” enaccesorios
de cuero o “simil” cuero, como
cinturones, botas y carteras.

El “snake”, por contrario, in-
vade todo tipo de prendas, desde
sacosypantalonessastreroshas-
tabotasyaccesorios. Essin duda

En cuanto a estilos predominantes, este temporada llegé para quedarse el “tomboy look”.

una de las novedades del 2019.

Batik o Tie Dye: volvié una
técnica de tenido japonesa y
milenaria que normalmente se
asocia con los afos 70 y el movi-
miento hippie.

Se recomienda elegir un solo
item y destacarlo al maximo
como estrella del look.

Versace: por ultimo, timido
pero presente estara el estam-
pado tipico de Versace, con sus
cadenas, animales salvajes y
mucho dorado.

Los estilos

Masculinos: en cuanto a es-
tilos predominantes, lleg para
quedarse tomboy look.

Los vestidores se llenan de
prendas con cortes masculinos
que no marcan la figuray son cé-
modos pordemas. Los conjuntos
sastreros son un imperativo en
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este sentido.

Sacosoversizedconhombreras
ochentosas y pantalones rectos
con pinzas se llevan mejor si es
con una estampa a cuadros.

Deportivo: El athleisure o
sporty chic perdura en esta tem-
poraday el estilo que traslada el
gimnasio a la calle esta vigente.

Se puede combinar calzas
cortas con una camisa blanca
oversized yunos suecosenpunta
paraconseguir un outfitcémodo
ycancherooapostarporlosbuzos
canguro que se vienen como una
apuesta fuerte del frio.

Los Noventa: El ninties look
también vuelve. Esta vez se
centra en outfits urbanos, cuasi
oficinescos,al estilosecretariade
los 90. Las faldas midi cruzadas
con polera al cuerpo y los cardi-
gan de tejido finito con botones
son un boom.

Items

Conjunto sastrero: el traje
de dos piezas dejo de ser “achu-
pinado” y ahora se lleva grande,

ACCESORIOS
IMPRESCINDIBLES

Los accesorios son fundamentales y
es el complemento que le da el toque
final al outfit. Pulseras, brazaletes, es-
clavas, anillos, aros, chokers, vinchas,
hebillas, carteras, mini bags, clutches
y anteojos, todos estan incluidos
dentro de la categoria de accesorios

y complementos femeninos que no
deben faltar en el guardarropas.

*Las perlas, cuanto mas grandes
mejor. En collares, aros, pulseras y
cinturones. Lo ideal es mezclarlas con
looks que contrasten, por ejemplo el
rockero, y modernizar la perla clasica.
*Los chokers, especialmente de cade-
nas gruesas, bien pegadas al cuello.
Esta tendencia es para las que pue-
den, en especial para aquellas mujeres
que que tengan cuello largo y bien
cuidado.

*Las cadenas doradas, ya sea bien
finitas usadas en grupo o super grue-
sas mas hip hop.

*Argollas, en todas sus formas, cua-
dradas, corazén, ovales, redondas,
estrellas, en dorado, plateado, o
strass, al igual que los statement ea-
rrings cuanto mas grandes mejor.

*“El estilo barroco, un clasico del invier-
no, este look recargado es ideal para
aros y vinchas, en mujeres que quie-
ren un estilo mas formal y ladylike.

En cuanto a la paleta de color que
esta temporada va a estar presente,
los protagonistas de este 2019 son los
violetas, el azul eléctrico, los colores
tierra, el verde, el fucsia y los metaliza-
dos. El animal print no se queda atras,
siendo el leitmotiv de la temporada.

El mostaza ha copado las vidrieras de todo el mundo.

recto, cuasi “dad style”. Las mas
fashionistas lo elegiran en la pa-
leta empolvada del beige, quizas
con cuadros escoceses, y las mas
femeninas en colores suaves
como el celeste.

Sino es estampado seria inte-
resanteutilizartelascontexturas,
pueden ser saco y pantalon de
corderoy o de pana.

La polera: la polera es tan ne-
cesariacomounbuenpardejeans
o un sweater de tejido grueso.

Sepuedenusarconpantalones
sastreros,conlasfaldasmidi,con
las mini, debajo de los vestidos
y como base para el abrigo. Es
recomendable tener una negra

o beige.

Lafaldamini: paranodejarla
feminidad fuera de la cuestion,
las faldas toman uno de los roles
principales.

El largo més tendenciero es
“midi”, pero la mini de tiro alto
con medias largas opacas tam-
bién va. Las mds cancheras son
rectas y de cuero.

Slip dress: se suma el cono-
cido “slip dress” o vestido tipo
camison. Este género femenino,
suave, elegante, contrasta a la
perfeccidn con las texturas den-
sas del corderoy, el escocés y las
lanas pesadas del invierno.

Fuente: https;//www.lookea.me

ROMUALDA, UNA FIRMA
PERGAMINENSE DE
PRENDAS DIFERENCIADAS
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Ubicadaen calle 25 de Mayo 776
de nuestra ciudad, Romualda se
consolida como una empresa
de duefios jovenes que, desde
sus inicios tuvo como objetivo
la creacion de prendas diferen-
ciadas, bajo la propia linea de
disefio “dando lo mejor de cada
uno de nosotros no solo paralo-
grarunbuen producto sino para
que en cada prenda el cliente
vea reflejado lo que queremos
transmitir, sin dejar de lado
las tendencias internacionales
parapermanecer actualizadosy
a la vanguardia”, sefialaron sus
propietarios.

Diversidad de disefios

Las colecciones de Romualda
son muy variadas, desde basicos
que son infaltables en cualquier
guardarropas femenino hasta
Jeans customizados para las
clientas mas jugadas aunque
tambiénofrecen opciones “tran-
quilas” para las mas clésicas.

La diversidad de disefios tam-
bién se puede encontrar en blu-
sas,siendoellolamayorfortaleza
del comercio, “los géneros que
utilizamos son cuidadosamente
seleccionados por nuestro equi-
po de disefio lo mismo que el
cuidado en las terminaciones”,
destacaron.

La premisa fundamental de
las colecciones de Romualda es
lograrunequilibrioentre calidad

= S~
(ROMUALDA)

y accesibilidad permitiendo que
cadamujercreesupropioestiloy
potencie lo mejor de si misma.

“Invitamos a la gente que se
acerqueaconocernos,esperamos
brindarlesunalindaexperiencia
masalladelacompra,estamosen
calle25de Mayo 766 Pergamino”,
expresaron los propietarios del
comercio local.

El comercio esta ubicado en 25 de Mayo 766.

Mayoristas

Es dable destacar que también
se realizan ventas mayoristas en
todo el pais “y estamos dispues-
tos a incorporar nuevos clientes
brindandole el asesoramiento
necesario para que nuestra marca
seimpongaensuscomercios”.Los
interesados pueden contactarse
via mail aromualda@live.com.ar.

Con
descuentos

Seguimos de

Romaualda

Indumentaria Femenina
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Encontranos en 25 de Mayo 766

o Romualda ropa ’@ Romualda ropa
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CALZADO,

LLO QUE SE VIENE

Si, esta es una temporada donde
elcalzadoprincipalserdlabotaen
susdistintasversiones:botineta,
bucanera, texanas y hiker boots
(borcegos), entre otras.

La moda plantea cierta como-
didad en el calzado y ya no se
piensa tanto en tacos intermi-
nables, formas inestables o mol-
derias molestas, sino en formas
cancheras de vestir comfy pero
con nuevas visiones y disefios
aggiornados al dia de hoy.

Lostacos se acortan, se ensan-
chanydamospasoaunalineamas
urbana y diaria.

Con respecto al color que se
viene en calzado, es amplia la
variedad. Aparte de los clasicos
de la temporada otofio invierno
como el negroylostonos marro-
nes,sobresalenlosrojosybordds,
los violetas, lilas y morados, los
toffee, el café y el tierra, el mos-
tazay el verde oliva.

Entre el calzado del afio tam-
bién estaran presentes las ugly

Borcegos de moda.
(GREENSON)

shoes (zapatillas feas), que bien
se hicieron conocidas durante
todoel2018.Seran protagonistas
con nuevos colores, entrelaza-
dos de piedras y tonos nedn en
cordones o recortes, entre otros
detalles de disefio.
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UNICOS COMO TODOS:
NUEVAS EXPERIENCIAS
DE CONSUMO

—;

(ISDI.EDUCATION)

Por @gabyratner*
Para la Redaccion de LA OPINION

Hoy la busqueda pasa por el
bienestar, trascenderel producto
y sumergirnos en experiencias
memorables, imperfectas, Gni-
cas, reales... nuestras.

Marcas bistré y valores

Lo que se instalara con mu-
cha fuerza es el concepto de la
transparencia, donde las marcas
semuestran cadavez mas auten-
ticasparadejardeladoloacarto-
nado e inalcanzable; la conexion
primitivayaadoptadaporvarias
empresas ira un paso mas alla y
nos permitira espiar los talleres,
losprocesosproductivos,elmon-
tajedeunpopupstoreoeldisefio
de campaiias, pero sinnecesidad
de que veamos solo un ideal.

Empresas que empatizan,
donde el error o las hilachas
son naturales y eso hace que el
vinculo con la marca se vuelva
honesto. Yano se trata de espiar
sinode humanizarnosyveraque-
llos rostros de esos trabajadores
que ensamblaron las partes de
nuestras botas, o como se piensa
cada sector de una marca hasta
llegar al producto final.

Hablar en primera persona,
con un lenguaje amigable, sacar

Los pop up stores son mas una experiencia que un puesto de venta.

fotos casi instantaneas, hacer
streamings sin una razoén y
mostrar paneles inspiracionales
hacen creible la vida diaria de la
empresa. Traspasar unavidriera
o0 una gigantografia publicitaria
es ese “new lifestyle” alejado del
minimalismo emocional.

Los consumidores iran en
busca de experiencias mas con-
tundentes que los conecten con
sus emociones para sentir que
ese momento les dejé algo mas
queunbiendecambio. Entonces,
el compromiso sera hablarle a
un consumidor avido de indagar
sobre esos estimulos, donde el
factor ludico cobrara un rol fun-
damental pararecrearescenarios
quesorprendanaunconsumidor
expectante y activo.

Buscadores de conciencia

Las nuevas tendencias nos
muestran un rol protagdnico
dentro del consumo por partede
los Millennials y la Generacion
Z (Centennials). Este segmento,
cada vez mas preponderante e
influyente, se acerca y apoya a
aquellas marcas que cooperan
y colaboran para construir una
sociedad mas justa. Persiguen a
aquellas empresas que generan
consciencia social, siendo acti-
vos colaboradores. Un consumo

hipereducadodondeseevaluala
ecuacion calidad y estilo.
Lasustentabilidad yel ambien-
talismo yano seranlaexcepcion;
se pensard en una sociedad no
contaminante, que tiene un
mensaje fuerte donde anclar sus
valores, con un foco en el bie-
nestar donde se valoriza lo bello
ylosimple,bajoellemade “creer,
hacer y mostrar lo correcto”.
Para finalizar los invito a re-
flexionar sobre lo que considero
es un punto de inflexion: los
nuevos paradigmas nos invitan
a salir de la “tinderizacion del
consumo”-dondenossaturande
estimulosenlatados—,ddandolesa
las personas el espacio y la valo-
racion suficiente paraelegir mas
alladeloimpuesto. Latendencia
pasa a convertirse en una cons-
truccion a medida y compartida
con quienes sentimos afinidad
a partir de valores similares, la
tendenciaespoderconectaryala
vez contemplar, es escucharaun
consumidor que mas alla de sus
exigenciaspidesentirseespecial,
noporacumularobjetossinopor
sentirse y ser protagonista de su
propio relato.
*Co fundadora Fashion
Urban Camps.
Fuente: Circuito de
Tendencias Inti.
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